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Auf Highscorejagd im Land
der Hochfinanz

Bankenstadt und W!rstchenmetropole mit kleinem Kriminalit'tsproblem. Nat!rlich nur auf-
grund statistischer Unsauberkeiten, wie die Einwohner betonen. Es gibt vieles, woflr die hessi-
sche Grodstadt bekannt ist + Games stehen da bislang nicht ganz vorn. Das soll sich nun "ndern.

Auf dem Papier sind Frankfurt und zu machen: In Hessen geht was, undRhein-Main mittlerweile weltweit
das Rhein-Main-Delta eng mit vielleicht sogar eine ganze Menge. beobachtet wird. Nat!rlich tummeln
Games in allen Facetten verkn!pft. Dabei muss man gar nicht immer sich hier noch eine ganze Reihe wei-
Nicht zuletzt wegen der ans"ssigen Crytek nennen, wenn es um Middle- terer kleiner bis mittelgroGer Ent-
Deutschlandverwaltungen von Sony ware-Firmen mit globalem Ruf aus wickler, die den N"hrboden fir den

Computer Entertainment (gerade so der Region geht. deutschen Gamesstandort mit dem
auderhalb der Gewerbesteuergren- vielleicht gr$aten Potenzial bilden.
zen), Nintendo (noch etwas weiter 1850 Menschen Die Region beherbergt !ber 100

weg) oder Konami und Namco Ban- . Publisher, Entwickler, Zulieferer,
dai Partners Europe. Dennoch wer- arbeiten an Games Ausbildungsst'tten und Medien-

den in der Regel andere Ballungs- sowie IT-Unternehmen; 1850 Men-
r‘ume genannt, wenn es um Auch die Mainzer Dextrose AG schen verdienen so heute ihren Un-
den flhrenden Gamesstandort in  macht, nach deren #bernahme die terhalt mit Games + ein Potenzial,
Deutschland geht. Vielleicht hat es erste deutsche Niederlassung von das aufgrund fehlender Strukturen

eines Ereignisses wie den Aufstieg Socialgames-Gigant Zynga (Umsatz allerdings lange ohne Synergie-
des Crytek-Sterns bedurft, um so- 2010: rund 600 Mio. US-Dollar), effekte auskommen musste. Das
wohl intern als auch extern deutlich deutlich, dass Technologie Made in"nderte sich 2006 durch eine Aktion
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gen internationaler Publisher beliebt.
Eine wichtige Rolle spielt hierbei
nach wie vor der Flughafen. Denn
auch wenn der GroQteil der Waren
per Schiff ins Land kommt, kinnen
kleinere Mengen schnell via Flug-
zeug geordert werden, die dann "ber
das groQe Frachtzentrum am Frank-
furter Airport abgewickelt werden.

1Einfallstor?® Frankfurt

Dass Frankfurt sich als Einfallstor?
f'r internationale Publisher beson-
ders eignet, kann auch Alexander
Ganz besttigen. Er ist Partner der
Personalberatung Ganz&Stock, die
sich seit zwei Jahren in den Berei-
chen Games, E-Commerce, Online-
entertainment und Social Media
nach nationalen und internationalen
Mitarbeitern umsieht. *Frankfurt
ist einfach der Knotenpunkt in
von zwei Seiten. Die Wirtschaftsfi-  Deutschland. Jeder meiner inter-
derung der Stadt Frankfurt, konkret: nationalen Kontakte kennt den
das Kompetenzzentrum Kreativ- Flughafen oder hatte im schon ein
wirtschaft, und der heutige Verein Meeting im Sheraton am Airport.2
gamearea FRM schufen zusammen Schliedlich ist es kein Zufall, dass
mit dem BIU die GAMEplaces-Ver- sich die Agentur hier niedergelassen
anstaltungsreihe. Auch heute sind hat. Ganz kann auch aus erster Hand
diese beiden Institutionen der Motor die Ausbildungssituation im Gebiet
der Gamesregion Frankfurt-Rhein- beurteilen. *Auf den Einstiegsebe-
Main. Die Blaupause von GAMEpla-nen decken sich Bedarf und Nach-
ces, die Erfolge und weiterf'hrende frage ganz gut, aber im Bereich mitt-
Projekte beleuchtet ein Interview leres und oberes Management wird
mit Manuela Schiffner, Leiterin Kom- es schon schwieriger.2 Gerade hier 1D- A b|d b t . ”
petenzzentrum Kreativwirtschaft st eine gute Anbindung an die inter- 1€ AUSDI ungsange o SpeZIe
der Stadt Frankfurt, auf den Seiten nationale Branche wichtig. Ein wei- fer den Gamingbereich
14/15. Jogrg Weber, nepen Jan Wag-terer SAoft-Faktor, der im.Gesp.r#ch beﬁnden SiCh noch |m Aufbaua
ner die treibende Kraft hinter der ga- mit griCieren Frankfurter Firmen im-

mearea FRM, findet im Gespr#ch mer wieder durchdringt, ist ebenso

(Seite 16) klare Worte in Richtung simpel wie einleuchtend: Frankfurt

Gamesflrderung in der Region und ist durch die Ansammlung von gro-

berichtet vom n#chsten games- @en, weltweit operierenden Firmen

com-Aulftritt des Vereins. aller Branchen eine multinationale

Im Herbst 2007 kam der n#chste Stadt. Man kommt mit Englisch nicht

1Boost? f'r den Standort, als die in nur per Taxi vom Flughafen in die

Berlin ans#ssige Games Academy Stadt, sondern kann sich dort auch

sich entschloss, die Tore ihrer ersten problemlos zurechtfinden, in Res-

Dependance in Frankfurt zu !ffnen. taurants bestellen, mit Maklern "ber

All das waren und sind weitest- Wohnungen verhandeln und in Ge-

gehend Aktionen, von denen lokale schi#ften echt englischen Smalltalk

Entwickler profitieren. Dennoch ist f'hren. In vielen Unternehmen, bei-

die Gegend auch bei Niederlassun- spielsweise Crytek, ist Englisch oh-

Standortbroschere Hessen IT
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Technologieunternehmen einzustu-
fen oder bereits etabliert ist und in
eine Wachstumsphase eintritt. Bei-
spiele fIr solche Programme, die ei-
ner offenen oder stillen Beteiligung
gleichkommen k'nnen, sind Hessen
Kapital der BMH, Innovations-
und Wachstumsbeteiligung der
Mittelst#ndischen Beteiligungsge-
sellschaft Hessen, sowie der High-
tech-Gr!nderfons oder der ERP-
Startfonds der KfW-Bankengruppe.
Auch F'rderkredite K'nnen als Mittel
der Unternehmensfinanzierung he-
rangezogen werden. $ber die Haus-
bank K'nnen die Antr#ge an die KfW
Bankengruppe gestellt werden.
Sollten im Rahmen der Kreditfinan-
zierung die vorhandenen Si-
cherheiten nicht ausreichen,
k'nnten "ffentliche B!rg-
schaften eine L"sung sein, ange-
boten beispielsweise durch die
B!rgschaftsbank Hessen oder eine
Landesb!rgschaft der Wirtschafts-
und Infrastrukturbank Hessen. Diese
bietet im Rahmen ihrer F'rderbera-
tung auch eine detaillierte Auseinan-
dersetzung mit dem Thema an.
1Die Ausbildungsangebote der
Hochschulen, Universit#ten und an-
derer Institutionen und Bildungstr#-
ger speziell fir den Spiele- und Ga-
mingbereich befinden sich noch im
Aufbau?, konstatiert die Standortini-
tiative Hessen IT in einer Brosch!re.

Sie fordert zur Verbesserung
der Situation insbesondere die
Stan-dardisierung international an-
erkannter Berufshezeichnungen
und Abschl!sse, um so die L!cke
zwischen Deutschland und der
internationalen Szene besser schlie-
Oen zu K'nnen.

Ausbildungssituation

Die Hochschule Darmstadt bietet im
Fachbereich Architektur, Medien und
Design das Vollzeitstudium *Digital
Media? sowie den Masterstudien-
gang *Media Direction® an. In der
Vertiefungsrichtung tAnimation and
Game? werden sowohl gestalte-
rische als auch technischen und
wirtschaftliche Kompetenzen ver-
mittelt. Durch Praktika in Games-
firmen der Umgebung oder die kos-
tenlose Bereitstellung der *CryEn-
gine? durch Crytek wird auf einen
engen Praxisbezug geachtet. Ab-
seits der Hochschule Darmstadt
wird es dann allerdings eng mit fo-
kussierten Gamesausbildungsm"g-
lichkeiten. An der TU Darmstadt gibt
es im Bereich Informatik Lehrveran-
staltungen mit Gamesbezug, an der
Hochschule flr Gestaltung in Offen-
bach am Main wird ein Studien-
schwerpunkt *Medien? angeboten,
der sich unter anderem mit Compu-

Gamesveranstaltungen in Raum Frankfurt

Von Nischenforen, die mit der Zeit zu echten Insiderveranstaltungen geworden sind, bis zu
crossmedialen Konferenzen und Lobbyveranstaltungen reichen die Events in der Region.

bgf browsergames forum kaufserfolge, sondern auf originelle und

Die Veranstaltung von Rechtsanwalt Dr. vielversprechende Konzepte, denen auf
Andreas Lober der Kanzlei SchulteRiesen- diese Weise eine %ffentlichkeit geschaffen
kampff hat sich aus kleinen Anf#ngen werden soll. Auch ist er in seiner europawei-
zum internationalen Treffpunkt der Szene  ten Ausrichtung einzigartig in Deutschland.
entwickelt, wobei hier die Social-Games-
Branche eher aulien vor bleibt. Frankfurter Buchmesse

Mit dem Konzept StoryDrive widmet sich
EIGA, European Innovative Games Award  die Buchmesse nun auch der medien!ber-
Alle zwei Jahre von der Stadt und der game- greifenden Verarbeitung von Stoffen. Eine
area FRM mit EU-Unterstltzung verliehen, zweit#gige Konferenz und ein Handelsplatz
konzentriert sich der EIGA nicht auf Ver- fir crossmediale Lizenzen sollen der Digita-




lisierung und Medienkonvergenz
Rechnung tragen.

GAMEplaces

In Vortr#ge zu Themen aus den Be-
reichen Wirtschaft und Recht sowie
mit einer regelm#Qigen Eventreihe
widmen sich die Wirtschaftsf'rde-
rung und die gamearea FRM den
ans#ssigen Gamesfirmen und der
internationalen Vernetzung.

GO Play

Netzwerkveranstalungsreihe der
gamearea FRM, die sich speziell
an Politiker und Manager richtet.

Warum wir hier sind

Oliver Neupert,
Managing Director bitComposer Games

1Die bitComposer Games GmbH hat ihren Sitz in Eschborn,
im Herzen Deutschlands und in unmittelbarer N#he zur Me-
tropole Frankfurt. Die gesamte Region Frankfurt am Main ist

sehr aktiv in Sachen Games, grode Firmen, wie z. B. Namcg
Bandai, Sony oder Nintendo, aber auch zahlreiche Entwickl

und Dienstleister haben sich hier niedergelassen, Verb#nde
und Initiativen wurden gegr!ndet. Frankfurt lebt$2

Frank Matzke,
Managing Director Zenimax Germany

Die Region Frankfurt ist seit Anbeginn einer der Haupt-
standorte der deutschen Branche mit mittlerweile einer !ber
25-j#thrigen Tradition + und bietet zudem eine hervorragen-
de Wohn- und Lebensqualit#t. Und nicht zuletzt erleichtert
der Rhein-Main-Flughafen das Arbeiten in einem globalen
Konzern ganz ungemein.2

Dr. Florian Stadlbauer,
Executive Director Deck13

1Aus unserer Sicht ist Frankfurt der ideale Standort in
Deutschland, um Spiele zu entwickeln bzw. zu vermarkten.
Das groQe Netzwerk von Entwickler, Publishern und Dienst-
leistern erm"glicht einen schnellen Austausch und bietet da-
mit die Chance, Marktentwicklungen frlhzeitig zu erahnen
bzw. selbst zu gestalten. Die Initiativen der HessenAgentur,
der Wirtschaftsf'rderung Frankfurt sowie der gameareaFRM
schaffen schliedlich einen idealen N#hrboden flr eine nach-
haltige Entwicklung der ans#ssigen Gamesunternehmen.2

Pete Walentin,
Development Director Keen Games

1Als Hotspot der deutschen Spieleindustrie bietet Frankfurt
eine beispiellose Vernetzung innerhalb der Gamesbranche.
Wir verstehen uns hier prim#r als Kollegen, nicht als Konkur
renten. Dar!ber hinaus ist die Mainmetropole dank ihrer mul-
tikulturellen Ausrichtung und der ausgepr#gten Infrastruktur
ein attraktiver Standort flr neue, internationale Talente + und
damit ein echter Wettbewerbsvorteil flr uns.2

Dr. Bernd Fakesch,
General Manager Nintendo Deutschland

Der Flughafen, die Lage in der Mitte Deutschlands, die her-
vorragenden Verkehrsanbindungen + das waren einige der
harten Faktoren, die uns bereits 1990 dazu bewegt haben,
unsere Europazentrale ganz in der N#he der Mainmetropole
anzusiedeln. Dazu kommen die sogenannten weichen Fakto
ren, etwa die Internationalit#t der Stadt und ihre weltoffene
Atmosph#re. Gleichzeitig ist Frankfurt noch !berschaubar
und * entgegen seinem Ruf + sehr lebens- und liebenswert




Finanz- plus Gamingbranche

Seit 2006 engagiert sich die Wirtschaftsfirderung Frankfurt in Sachen Games. Manuela Schiffner
ist Leiterin des Kompetenzzentrums Kreativwirtschaft und beleuchtet im Interview die Anf'nge
der Arbeit, Erreichtes und Zuk#nftiges, sprich: Wann endlich eine Gamesflrderung kommt.

Durch die verschiedenen GAMEplaces-Veranstaltungen
GAMEplaces wurde in Zusammenarbeit mit der Stand-ist es gelungen, national wie international bekannter zu
ortinitiative gameareaFRM gegr'ndet, mit dem Ziel, die werden. Das stlrkt nicht nur die regionale Branche, es
Gamesbranche im Rhein-Main-Gebiet zu unterst'tzen hat ebenso dazu gef'hrt, dass sich weitere, auch inter-
und das innovative Potenzial die- nationale Gamesunternehmen hier angesiedelt haben.
ser Branche mehr ins Be-
wusstsein der Politik und
der Wirtschaft zu brin-
gen. Beides war er-
folgreich. Der BIU
wurde von uns Diese Kombination wurde von uns mit Absicht entwi-
angesprochen, ckelt. Wir wollten etwas zum Bewusstsein von der Bn-
da wir es als che in der Region und zur internationalen Bekanntheit
sinnvoll erach- der hiesigen Unternehmen beitragen. Die Erfolgsstory
teten, einen In- von GAMEplaces ist eng verzahnt mit der Entwicklung
dustrieverband und dem Erfolg der gameareaFRM e.V., der Standort-
der Gamesbran- initiative aus Frankfurt-Rhein-Main. Als die regicale
che mit dabei zu Interessenvertretung in Hessen vereint diese alle hier in
haben. der Gamesbranche tltigen Unternehmen. GAMEplaces
International blickt bereits auf vier erfolgreichdahre zu-
r'ck. Die im letztenJahr begonnene Fokussierung und
der intensive Ausbau auf den Bereich Finance bringen
die Finanzwirtschaft und die Gamesbranche gezielt zu-
sammen und bieten beiden Seiten so die M#glichkgit
einen intensiven Dialog und Know-how-Transfer auf
h#chster Ebene.

Manuela Schiffner,
Leiterin Kompetenzzentrum
Kreativwirtschaft der

Stadt Frankfurt
Der European Innovative Games Award E.I.G.A. begann

viel fr"her; der Ursprung lag im 1Serious Games Aw#,
den das Land Hessen bereits in 2006 ins Leben rief. Der
E.L.G.A., den es seit 2008 gibt, ist eine Weitewgioklung.
Unsere Motivation war, einen Preis zu vergeben, den-
abh!ngig von der Industrie und dem Mainstream ge-
dacht ist und der auch schon sehr fr"h innovative Ideen
belohnt. Zudem wollten wir als internationale Stadt die
Europlische Kommission einbinden, was wir auch von
Anfang an getan haben.
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Zwel Jahre bis
zur F'rderung

Joerg Weber hat mit Jan Wagner die gameareaFRM
ins Leben gerufen + neben der Stadt und Hessen IT
die treibende Kraft im Games-Cluster der Region.

Die gameareaFRM war urspring-
lich eine tlose? Initiative. 2009
wurde daraus ein Verein. Warum
waren festere? Strukturen n"tig?
Der Grund hierflr war ganz profan:
Wir hatten als Initiative oft das
Problem, dass wir ohne Rechts-
pers"nlichkeit nicht offiziell wahrge-
nommen wurden. Zudem mussten
damals natlrliche Personen flir
Auftr#ge, Messeauftritte und $hnli-
ches haften.

Withrend alle Entwickler hier in der
Region Mitglied des Vereins sind,
sind die groden internationalen
Publisher etwas zur!ckhaltender ...
Die Region bietet noch weiteres Po-

Welche konkreten Aktionen haben
Sie von gameareaFRM mittelfristig
geplant?

Die n#chste gr'Gere Aktion wird die
j#hrlich stattfindende gamescom in
K"In sein. Hier werden wir erneut mit
einem gr'deren Gemeinschafts-
stand pr#sent sein und in diesem
Jahr elf Unternehmen die M"glich-
keit geben, von unserem Stand

aus auf der Messe aktiv zu sein.

Weiter planen wir gerade gemein-
sam mit der Wirtschaftsf'rderung

die n#chste GAMEplaces Internatio-
nal im September. Hier werden wir
erneut internationale Speaker nach
Frankfurt holen und am Abend zuvor
bei einem Dinnertalk Vertreter von

eine Schlechterstellung der ans#s-
sigen Unternehmen wettzumachen.

Wo steht die Region in Sachen
Games in zwei, wo in fInf Jahren?
In zwei Jahren haben wir in Hessen
nicht nur eine Projekt- und Prototy-
penf'rderung flir die Gamesbranche,
sondern ein auf die Branche fein ab-
gestimmtes und durch die Wirt-
schafts- und Infrastrukturbank
Hessen initiiertes F'rder- und Dar-
lehensprogramm. Die Gamesbran-
che entwickelt sich in der Region
stetig weiter und wird in Frankfurt-
Rhein-Main neben Hamburg zum
gr'(ten deutschen Standort heran-
wachsen. In finf Jahren haben sich

tenzial, alleine schon deshalb, weilGamesbranche und Finanzbranche aus vielen kleinen Gr!ndern einige

Frankfurt als internationale Metro-

pole !ber viele Pluspunkte verflgt,

und dies ersch"pft sich nicht im
Flughafen Frankfurt, der Messe oder
der riesigen englischsprachigen
Comunity. Durch internationale Ver-
netzung gelingt es uns immer wie-

begr!Gen. In diesem Zusammen-
hang werden wir weiter unsere GO-
Play-Games-Veranstaltungen
durchflhren, die ausschliedlich die
Zielgruppe der Politiker und Manager
aus der Wirtschaft anspricht. Und als

ein groles Thema, das in Hessen werken

bekanntere Gamesunternehmen
entwickelt. Auch finden sich hier in
der Region einige Unternehmen, die
mit groGem Erfolg weltweit agieren,
ihre Headquarters aber in Frankfurt
haben. Gemeinsam mit den Netz-
anderer Bundesl#nder

der, auch Niederlassungen und noch immer ansteht, ist die Projekt- wurde eine Initiative ins Leben ge-

Blros groler Unternehmen der

und Prototypenf'rderung zu nen-

rufen, die nicht mehr einzelne St#dte,

Gamesbranche hier anzusiedeln. nen. Hier sind wir seit Langem mit sondern die Bundesrepublik im Fo-
Aber auch durch die bestehenden dem Land im Gespr#ch und hoffen kus hat. Denn allen ist klar gewor-
Unternehmen ergeben sich weitere auch bald den entscheidenden den, dass wir nur gemeinsam gr'Ger
Durchbruch zu schaffen. Hier gilt es und erfolgreicher werden K'nnen.

Synergien und Neugr!ndungen.



